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Zauberformel Beginn einer neuen
Smart Packaging Ara im Packaging

Digitale Verpackungen versprechen lukeative Das Verpackungsgesetz erhiibt den Druck auf
Zusatzgeschifte. Wie Markenartikler und die gesamte Branche. Vor welchen

Handler mit der richtigen Strategie von der Herausforderungen die Aktuere entlang der

innovativen Technologie profitieren kénnen. gesamten Wertschipfungskette jetzt stehen.

Reach all decision-makers for
packaging solutions!

Exclusive and official partner



PACKAGING360° - with 100.000 copies you reach all target
groups for sustainable packaging processes

Today, decisions regarding packaging are no longer taken on an isolated basis. Alongside packaging With our special distribution you reach the visitors at the trade fair FachPack:
professionals such as packaging engineers and developers, Product and Category Managers as well procurement decision-makers from the investment and 566 |
as Marketing decision-makers now also sit around the table when packaging is on the agenda. consumer goods industry, especially from the food and beverage | 2220
. . . . . . . sectors, as well as the pharmaceuticals and cosmetics sectors
Packaging is becoming steadily more important. The focus is on sustainability. Moreover E-Commerce . . .
and digitization require new packaging strategies. FachPack is the European trade fair for packaging, ) FachPack

processing and technology.

PACKAGING360° is the packaging magazine for the leading figures in the trade and consumer goods
industry. The magazine assumes the role of creator of ideas and source of inspiration, as well as offering
technical solutions and indicating the potential that can be developed already simply by choosing the
right technology. We maintain a dialogue with the trendsetters and conveys expertise to the Product
Managers in the branded goods industry and private label manufacturers. Owner Category Manager

Active distribution at FachPack: 10,000 copies

Technical procurement officer

With an advertisement booking in PACKAGING360° you reach all decision-makers of the industry!

As insert in Lebensmittel Zeitung and Horizont you reach new, additional target groups:
¢ Product, Category and Marketing Managers
e Sustainibility Officers

e CEOs/Owners

PACKAGING

Lebensmittel Zeitung is the leading trade and Packaging engineer
business newspaper in the German-speaking

consumer goods industry.
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HORIZONT is the top media brand for the latest news, facts, background information and events
from the world of Marketing, Advertising and Media.

Marketing Manager

Circulation: 50,813 copies

Circulation: 20,000 copies

As insert in PACKaktuell and packREPORT you reach the usual target group of the technical
trade journals:

e Technical procurement officers
e Packaging engineers and developers

packREPORT is the large German-language
trade magazine for industrial packaging.

Circulation: 12,300 copies

PACKaktuell is the Swiss trade magazine for
packaging technology and design, published in German. It reports on development, innovations,
products and events in the packaging industry.

Circulation: 5,100 copies _/

Product Manager

Packaging developer

Sustainibility Officer



Dates & rates

Time schedule 2019 Advertising forms and rates per issue

Issue 2 with a total print run of 100,000 copies
22 August 2019

05 August 2019

Advertising deadline:

Editorial deadline:

Format Advertising in the type area Advertising with 3mm bleed Price
Printed Paid

circulation circulation

50,813 35,163

1/1 page 9,900 Euro

Publication dates:

Insert Lebensmittel Zeitung 12 September 2019 1/2 page junior page 6,600 Euro

Insert HORIZONT 12 September 2019 20,000 19,961 1/2 page horizontal 5,500 Euro

Insert packREPORT 13 September 2019 12,300 451 1/2 page vertical 5,500 Euro

Insert PACKaktuell 16 September 2019 5,100 1,042 1/3 page horizontal 4,400 Euro

Special distribution FachPack

24 September 2019

10,000 1/3 page vertical 4,400 Euro

Total circulation PACKAGING360°

100,000

1/4 page block 3,300 Euro

Other advertising forms on request. The prices shown do not include the stationary Value-Added Tax (VAT).

Titethema Design for Recyeling Image Printbroker Imago Printbroker

Kaufland hat cine umfassende Plastikstrate- Dass Platformen die Vermittclung von Druck-
i Verpackungsmenge steigt weiter aufirigen iber in relativ neues

Plastik, besser recyclebare Materialien. Schon
heute reduziert das

Phinomen. Klassisch stehen Printbroker 2wi-
schen Herstellern, etwa Markenartiklern,

men aus Neckarsulm und den Druckereien. Dabei konnen ihre Ge-

etwa bei K-Bio-Bananen. Sie werden anstelle
von Folienbeuteln mit einer Papp-Banderole.

In den seltensten Fillen geht es darum, dass.

i Zweifelhafte Versprechen
rund 2 Tonnen Verpackung” crzant Ein- ot Gasasst Garten i e Aufraggeber cinn Kostn-
Kaufs-Vorstand Frank Hirnschal solz. varteil erziet In den allermeisten Fillen geht
Konkurrent Tegut setzt dagegen auf Obt. und . . . " s s um Printmanagement - die cinzelnen Prin-
Gemischeutel aus dem nachwachsenden Roh. 1995 Printbroker fiir F den Einkauf von und tauftrage werden gebiindelt und von cinem
stoff Zuckerrohr, Grund, so Geschifisfihrer werben dabei mit teilweise hohen i Obwohl die Printmanager bearbeitet und koordiniert.
Thomas Gutberiel sl e sehr gute Wieder- P . e von der Digitalisierung stark profitieren, konnten sie sich im heiB umkampften ol Serviee Dt
e Dicse Mafnahme it jedoch nur dic ltzte Rarten 07 Kanststo 1551 Verpackungsmarkt bislang noch nicht durchsetzen. Die Griinde dafiir sind vielfiltig. eteeHens
von vilen Aktivitten, dic das Unternchmen Die Aktivprint A
aus Fulda in den letzten Jahren ergrifien ht. betseibt ein solches Printmanagement und
Denn: »Schon set 2007 gibt es bei uns keine Gias 207 abernimmt far Kunden die Beschaffung
D as n e u e M uss U Plastiktiten zu kaufen”, sagt Gutberlet Esist eines der am schnellsten wachsenden Unternehmen inder  Bernd Zipper, Griinder und Geschiftsfihrer des Beratungsun- simlicher Druck- und Werbemittel. Vor al-
. Der Handelsriese Reve it n Sachen Pastik Fenbiech, curopischen Druckindustric, dic Helloprint Global B, aus s lem kommen Kunden 2 uns, die mit dicsem
vermeidung ebenfalls i Er pack Bio-Apfel i P Rotterdam, Si erwartet 2018 cinen Umsatz von rund 50 Milli- Helloprint proftiertvon die Prozess nichts mehr zu tun haben wollen und
= = i 88 onen Euro, in Wachstum im Vergleich zum Vorjahr um rund  len Verpackungsbercichen s, dafr cinen Partner sucher, sagt Geschifts-
D esl n fo r Re c c I I n il 50 Prozent. Der Clou: Das Unternehmen hat keinerlei cigene  sagt Geschalftsfihrer Scheffer, insbesondere bei individuali fhrer Sandro Reichmuth. Der Kunde schil-
Maschinen. Helloprint verdient an der Vermittlung von Druck.  sierten Verpackungen in kleineren Aufragsmengen.” Auch auf dert scinen Bedarf. Daraufhin macht Akt
u e valiges N Kunstston 2367 rigen. Kern des Ge- dem deutschen Markt st Hellopint akiiv wenn auch der Wett- print cine Ausschreibung innerhalb cines
g p . 5 scint Dirk Heim, Bereichskiter N: schifts is eine Internet bevwer alssehe stark eingeschitzt wird. U sich hier 2u posii Pools von Partnerunternchmen. Aus den ein-
ler héhere um en Angeboten wihlen die Mitarbeiter
phit et s o SO -, il SELO | LEEPACK
Kartn .29 Schokolade st e sifes, aber of cin Verl- Die Verpackung it cin zenteales Hlement im plohlen, das das beste Prs-Leis-
in die Kreis i 2u forcieren. ind neve hobo oot ek | Anders i 'Online-Shop Marketing-Mix von Riter Sport. In Werk. tungs Verhiltnis verspricht, Letztendlich ent Fill- und VerschlieBanlagen
Konzepte, mit denen Verpackungen ifire Hauptfunktion erfiillen oo s2em e Wi Gt & . G, Mon sten oder i rnet onnen Kanden auch e,
" § " wahlt Groffe und Sorte der Tafel, sucht ein Schokoladensorten und -verpackungen cnt. n Zuschlag fur die - Lebensmittel
und sich zugleich besser recyceln lassen. Klappt das nicht, Weibloch Motiv aus fiir den Umkarto werfen, von denen einige dann auch mit Er Leistungen Da das Un.
P 5ot cin cigenes Bild hoch un folg in Produktion gehen. Bests Beispil: 2016 Uber oder Airbb fir ternehmen allerdings durch hohe Aufirags- -
e A die Hersller handeln: Nest will on st ninon Karse Botachat. st st de persolche e der Antuem aut die i, regenbo Druckerien Inzischen y Vehanden an, Pharma
2015 bis 2020 mindestens 140.000 Tonnen / Schoko-Gru™! Zumindest fast. Das De- genfarbig verpackte Einhorn-Schokolade den hat Helloprint auch den und Produzenten 7u Komm der Zuschlag nicht vollumfinglich - Non-Food
Verpackungsmaterial insparen. Unilever hat sign tbernchmen war dic Kunden und cin Online-Shop voribergehend. zusammenbre- Verpackungsmarki avi- sammengebracht wer- 2um Tragen. Der Kunde bezahlt zwar mehr,
sich verplichet, ab 2025 nur noch Kunststofe 2015 Online-Tool, doch dann muss dss tradit b sicrt. Packaging ist cin den. Ebenfalls mit gro- als wenn er dirckt bestellen wiede. .Aller-
nmusetzen, dic vollsandi wiederverwend. Kt onsrciche Famlenunternehmen s dem Le un wervole Eiblcke n deren Winsche Sark vachsendes Mkt e Exfolg: Im Mare ding spar e Personal und Arbetsplatzkos

Geschuldet sind die Aktivititen weniger der
Plastiktite, di seit Monaten in aller Munde
ist, weil Kunststoffabfall im Meer oder Mikro-
plastikteilchen im Wasser fiir Schlagzeilen
sorgen. Viele Hindler und Herstellerresgicren
cher auf das Kreislaufiwirtschafispaket der EU

PACKAGING360"

und auf das neue Verpackungsgesetz, das 2019
dic effiz-

ente Nutzung von Ressourc: n. Hinzu

Kommt das steigende Umweltbewusstsein der
che ie Oko-

‘Bananen in Folie verpackt kauen solln.

Wettlauf zur LosgroRe 1

Idenbuch den Karton noch

segment”, sagt Firmen-

2016 st das Unternch-

in vorgefertigte:

e das Schokoquadrat darin men vom niederlindi-
o verpacken - und zwar in Losgrofie 1. Es schen Konzern Cim - Doypacks
Der Trend zu Produkten und scheint sich 7a lohnen, ht Jahren press N.V. fur rund 140 Flachbeutel
" hat Ritter Sport den Grust im Millionen Euro aufge- -
mehr aufzuhalten. Sowohl Markenartikler als auch Hersteller von Angebot. Konkrete 7 licht das lich en auch Kauft worden. Dabe sei es nicht um den Besitz von

Verpackungsmaschinen miissen schnell reagieren, um den

allem effiziente Anlagen mit minimalen Riistzeiten sowie der
Einsatz einer ausgefeilten Simulationstechnologie.

Gefragt sind

Unternehmen zwar nicht, aber Bianca Kulik
verrit, dass sich diese Tools rechnen. Grund:
Sic erfillen die Kundenwiinsche und machen
Marke und Unternchmen sympathisch und
erlebbar. ,Solche Wege sind fir uns als mit
elstindisches Unternchmen enorm wichtg,
Hier kinnen wir mit iberschaubarem Budget
Kundenansprache und Kundenbindung errei
chen’, sagt die PR-Expertin.

PACKAGING36O

die Aktivititen anderer Herseller: Ferrero

e unter dem Motto ,Nutella
Unique* n einzigartiger Gliser desi-
gnen. Und bei Coca Cola konnten Brauselieb-
haber cinen von 30.000 Vor- oder Kosenamen

auf Dosen und Flaschen drucken,
Den Trend zur Individualisierung bewertet

Unit Medical/Pharmaceutical bei der Multivac

tassonline geordert wird. Wir haben immer
iternehmen, die die Plattform nutzen

Renaissance. Gerade im Internet

Vermgenswerten gegangen, duerte sich Cimpress-Chef
Robert Keane in einem Interview, sondern un
basierte Netzwerk von Produktionspartnern,
den cine grofe Auswahl an Produkten und Verede-
biete. Fir thn haben traditionelle

und ihr Modell zum Leben ervecken. Ausschlaggebend sind
Schnelligkeit und Flexibilitit durch digitale Prozesse. ,In der
agilen Printproduktion werden digitale Plattformen, dic als
Broker fungieren, immer mehr an Bedeutung gewinnen, sagt

Druckereien nur drei Maglichkeiten: Sie konnen weiter
machen wie bisher und das Online-Geschaftignoricren, selbst
online ihre Produkte anbieten und sich Vertriebskanle au-
bauen oder ie schlieen sich einer Plattform an.

PACKAGING360

PACKAGING3B0"

Handel verlangt werden, zum
Verpackungseinheiten oder, wi
geliefert werden muss. Auch um den Import
und Export kiimmert sich Activprint,

Die Verpackungsindustrie schitzt Reichmuth
als fiir das Printmanagement komplizierten
Markt cin. Sein Unternchmen bictethicr zwar
Dienstleistungen an, das macht aber nur ei

6

- Zipperbeutel
- Spoutbeutel
- Tragegriffbeutel

SELO Deutschland GmbH
Apensirate 4 | 88260 Argenbih | win.selo.com
‘gmbh@selo com | +49 7566 940 6352



What the ...

PACKAGING360° is the packaging
magazine with the widest reach

,PACKAGING360° offers a new platform
for dialogue with all stakeholders in the
industry.

For us, this is an ideal opportunity to reach
branded companies even better.”

,PACKAGING360° offers an excellent
combination of editorial quality and
coverage for communicating issues

connected with packaging to relevant

stakeholders.”

Jan Grevé Rainer Kuhn

Managing Director
Print City

Head of Marketing and Communication
ppg > holding GmbH

... advertisers say

antalis®

VERPACKUNGEN

. We present the Beumer Group in
PACKAGING360° because the magazine is
the suitable medium for us to reach exactly

the right target group in the consumer goods
industry and in retail!”

.In - my opinion the topics addressed fit
perfectly in today’s packaging world.”

Udo Kerbsties Regina Schnathmann

Director Marketing

Sales Manager
BEUMER Maschinenfabrik GmbH & Co. KG

Antalis Verpackungen GmbH

,PACKAGING360° is a very successful
concept for bringing together the value
creation chain surrounding packaging, the
consumer goods industry and the trade!”

Constanze Otterbach

New Business Development Manager
DIAM Deutschland GmbH

.1've just visited packaging-360.com for

the first time. Everything is just right! URL,
images, layout, content. Nice work!
All the best!

Oh, and | subscribed to the Newsletter
at once.”

Dr. Gundolf Meyer-Hentschel

Packaging Consultant, speaker
Swiss AgeExplorer Institute

... readers say

.| attended the PACKAGING360° event. |
found the different challenges and
perspectives regarding industry, trade and
E-commerce very interesting — especially in
connection with the topic of sustainability, as
we too are dealing intensively with this issue.
Since the event | have been following the
Facebook page PACKAGING360° and so keep
regularly up-to-date about what is new in the
packaging sector from the perspective of the
trade and consumer goods. The magazine
gives it the finishing touch.”

Annabelle Forjahn

International Productmanager Pulmoll
Kalfany StBe Werbung GmbH & Co. K

.| was a speaker at the Packaging 360°
event. The various presentations highlighted
numerous aspects of sustainable packaging
solutions — a topic that is particularly driving

us in the consumer goods industry at the

moment. The Packaging360° formats offer
a good platform for information on current
developments in the packaging sector and
for communication along the value chain.”

Dr. Thorsten Leopold

Head of International
Packaging Development for Home Care Products
Henkel AG & Co. KGaA



We look forward
to your call/emaill!

Content +
Sales team Advertorials Editorial team

Carmen Boussaa Martina Klusak Peter Schneider Matthias Mahr
Area: South Germany Area: Central, North and Publisher
and international customers East Germany
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Make a note now!

Publishing house
delMediengruppe InterpaCk

PROCESSING & PACKAGING

Deutscher Fachverlag GmbH 7T—C_)_]-3 MAY 2020
packaging-360.com DUSSELDORF
Mainzer LandstraB3e 251 INTERPACK.DE

60326 Frankfurt am Main

Die offizielle
Messezeitung -

Interpac
Daily




